
 
 

REPORT ATTIVITA’ EAST LOMBARDY 2025  
 

1)Visite in loco a ristoranti e produttori + aggiornamento schede operatori  
 
Sono proseguite, anche per tutto l’anno 2025, le visite in loco a ristoranti e produttori che hanno 
voluto aderire alla rete di EastLombardy.  
 
L’obiettivo delle visite in loco è quello di: 
-recuperare informazioni dettagliate utili a creare la scheda sul sito di East Lombardy per ogni 
ristorante e produttore  
-fare uno shooting fotografico a ogni ristorante e produttore visitato  
-cogliere, attraverso un breve questionario, le peculiarità di ogni azienda per poi utilizzare queste 
informazioni per i social della pagina FB e IG di East Lombardy  
-consolidare la rete di operatori di EL poiché andandoli a visitare in loco si recepisce un’attenzione 
maggiore verso di loro ma anche verso il brand EL.  
 
Durante le visite in loco si chiede inoltre ai produttori se vogliono entrare a far parte dei gruppi di 
whatsapp creati per rimanere tutti aggiornati su eventi e novità in tempo reale.  
Sono stati quindi creati 8 gruppi di whatsapp: per ogni provincia il gruppo di ristoratori e il gruppo 
di produttori: quindi Brescia_EastLombardy_ristoranti e Brescia_EastLombardy_produttori e così 
via per ogni territorio.  
i referenti dei Comuni sono nei gruppi del loro territorio, mentre visitbergamo, Bonnepress e 
Nt-Next sono attivi in tutti e 8 i gruppi di whatsapp.  
  
I nuovi aderenti della rete vengono scelti, sia attraverso uno scouting fatto dagli esperti locali di 
ogni territorio (esperti di enogastronomia: per Brescia è Francesco Spacagna di Brescia nel piatto, 
per Bergamo il giornalista specializzato in enogastronomia Giorgio Lazzari, per Cremona è Achille 
Mazzini dell’enogastronomia Mazzini, per Mantova Alberto Grandi), sia attraverso le adesioni 
spontanee comunque sottoposte a valutazione dagli esperti locali.  
 
Le visite in loco nel 2025 sono state condotte da Silvia Gilberti per Brescia, Cremona e, da 
quest’anno, anche per Mantova e parzialmente per Bergamo perchè alcune visite in loco le opera 
Elisabetta Servalli, referente dell’infopoint enogastronimico di VisitBergamo.  
 
Di seguito i dati della rete EastLombardy, in continua crescita.  
DATI FINE 2021: online 232 Ristoranti e 235 produttori  
DATI FINE 2022: online 270 ristoranti e 315 produttori  
DATI FINE 2023: online 273 ristoranti e 344 produttori 
DATI FINE 2024 online 260 ristoranti e 360 produttori 
 
DATI FINE 2025 online 269 ristoranti e 372 produttori 
 
Nell’analizzare questi dati c’è da considerare che alcuni operatori sono stati messi offline in seguito 
all’aggiornamento delle schede per cui alcuni ristoranti si sono tolti dalla rete per cessata attività o 
per altre motivazioni.    
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2)Ufficio stampa  
 
Gennaio 2025 
“Tra ricette e indirizzi di produttori un viaggio alla scoperta di alcuni  prodotti della terra iconici 
della Lombardia Orientale” 
I prodotti della terra, dal mais per la farina Bramata, ai limoni del Garda, fino ai frutti trasformati in 
mostarda, senza dimenticare il riso Vialone Nano, sono alcune tra le referenze del circuito East 
Lombardy che contribuiscono ad affermare questa zona della Lombardia Orientale come un 
giacimento gastronomico  erede della cultura contadina. 
RASSEGNA: Sei uscite 
 
Marzo 2025 
“Tappe golose in bicicletta. Pedalando attraverso la Primavera alla scoperta di East Lombardy”  
Una suggestione di itinerario “a due ruote” dove si segnalano le ciclovie da non perdere con focus 
su alcune soste gourmet e cantine per degustazioni dove conoscere i prodotti tipici dei capoluoghi 
e dei territori della Lombardia Orientale. Tappe ideali alla scoperta di alcuni fra i produttori e 
ristoratori della zona, punti di riferimento di sostenibilità ed economia circolare, in linea con 
quanto il turista contemporaneo oggi ricerca in ogni suo viaggio 
RASSEGNA: Otto uscite. Virgolettato di Luca Burgazzi e di Andrea Poli 
 
Maggio 2025 
“Weekend in famiglia: a tavola o per un pic nic” 
Suggestioni e suggerimenti per chi vuole trascorrere una giornata, con gli amici o in famiglia, 
all’insegna della buona tavola, con i prodotti di East Lombardy, tra indirizzi di ristoranti, ma anche 
agriturismi, fattorie didattiche e luoghi per la spesa per un picnic 
RASSEGNA: Tre uscite.  
 
Luglio 2025 
“Bergamo e Brescia. Tra signore del vino, viti resistenti e cooperative sociali” 
Si chiama PIWI, è l’ultima frontiera della sostenibilità e a Bergamo trova uno dei suoi massimi 
promotori. A Brescia, invece, c’è una Cascina che sta conquistando anche la critica grazie alla 
manodopera offerta da persone con fragilità psichica, nel nome dell’inclusione. Ed è così che East 
Lombardy con la propria rete contribuisce a valorizzare anche le realtà del territorio meno note ma 
comunque all’avanguardia nelle proprie scelte imprenditoriali, come quelle che vedono sempre di 
più le donne impegnate a vario titolo nelle aziende vitivinicole 
RASSEGNA: Tre uscite.  
 
Ottobre 2025 
“Festival della Sbrisolona: a Mantova per un fine settimana goloso” 
Da venerdì 17 a domenica 19 ottobre, la città celebra il più rinomato dei suoi dolci.  
Non solo. Protagonisti, insieme alla regina della pasticceria mantovana, ci saranno anche altri 
prodotti golosi della tradizione italiana. Ed è così che la città di Mantova,  
grazie al proprio dolce simbolico, diventa madrina ideale dell’arte dolciaria italiana 
RASSEGNA: Una  
 
“Bergamo Wine Experience”. Nell’ambito di AgriCultura e Diritto al Cibo giunto alla sua nona 
edizione e che si svolge a Bergamo dal 23 al 26 ottobre, East Lombardy sabato 25 è tra i 



 
protagonisti della prima di Bergamo Wine Experience, una mostra mercato dedicata alle eccellenze 
vitivinicole del capoluogo orobico 
RASSEGNA: Cinque  uscite 
  
Novembre 2025 
“A Cremona per la festa del torrone. 8-16 novembre” 
Un’intera settimana dedicata a uno dei dolci simbolo della città: il torrone Cremona, friabile, di 
color avorio, arricchito di mandorle tostate è protagonista della kermesse che anima le vie del 
centro storico. Il dolce simbolo anche delle festività è la cornice golosa dei tanti eventi, oltre che 
essere presente nei numerosi stand gastronomici dedicati all’assaggio e alla vendita 
RASSEGNA: Una  
 
“A Milano torna Artigiano in Fiera. Tra i protagonisti per la prima volta anche East Lombardy”​
Lancio del comunicato 27 novembre e rilancio il 4 dicembre.  
Rassegna: non ancora uscito al momento della redazione del presente report  
 
Rilancio dell’evento di Brescia “Mercato in Festa, l'evento dedicato ai prodotti East Lombardy 
nell’ambito del Festival dei Sapori (e nel palinsesto natalizio Buon Natale Brescia)”  
 

Qui il link alla rassegna stampa dell’anno:  
https://drive.google.com/drive/folders/1FfAUB37aDx7OKdH-ptaSbAt_yCDaxulJ?usp=sharing 
 

3)SOCIAL NETWORK 
 

Il piano editoriale social 2025 per ogni mese è stato così strutturato: 
3 post sui prodotti tipici EL 
1 post su un’esperienza (del territorio non coinvolto dal prodotto tipico) 
4 post produttori (1 per ogni territorio) 
4 post ristoranti (1 per ogni territorio) 
+ post relativi a Eventi del territorio che coinvolgano East Lombardy.  
 
L’aspirazione è quella che produttori e ristoranti condividano maggiormente i nostri contenuti, per 
far crescere l’engagement delle pagine META. 
 
NEL 2025 sono state inoltre attuate diverse campagne META.  
 
A questo link il report dettagliato dei risultati dei social di east lombardy  
https://drive.google.com/file/d/1sd01JfMkqGcUuk37BTbxx-Ld4dMNKoKK/view?usp=sharing 

 

4)SITO EASTLOMBARDY.IT  
 
il sito è in continua fase di: 

●​ popolamento contenuti 
●​ implementazione delle sezioni del sito 
●​ risoluzione bugs che vengono trovati in seguito alle lavorazioni fatte.  

 

https://drive.google.com/file/d/1sd01JfMkqGcUuk37BTbxx-Ld4dMNKoKK/view?usp=sharing


 
Attualmente il sito è composto dalle sezioni:  

●​ homepage che mette in evidenza ristoranti, produttori, eventi e news 
●​ manifesto 
●​ ristoranti 
●​ produttori 
●​ rivenditori 
●​ prodotti tipici 
●​ piatti tipici 
●​ esperienze 
●​ eventi  
●​ news  
●​ chi siamo  

 
Il sito è in italiano e inglese.  
 

5)E-commerce  
 
https://shop.eastlombardy.it/ 
 
E’ operativo lo shop digitale di Taste&Buy, infopoint enogastronomico di East Lombardy.  
La decisione è stata quella di avviare l’ecommerce utilizzando il Taste&Buy perchè in un unico 
punto fisico si trovano diverse rappresentanze di prodotti e di produttori, tutti east lombardy.  
Dopo molte analisi per l’avvio dell’ecommerce ci si è resi infatti conto che la difficoltà maggiore, nel 
fare uno shop di East Lombardy è la logistica. L’obiettivo infatti è quello di permettere all’utente di 
acquistare prodotti diversi di diversi produttori e riceverli a casa in un’unica consegna. Il problema 
è logistico: ritirare prodotti in location diverse e anche lontane tra di loro. Questo porta a due 
riflessioni: o si ha un magazzino con tutta la merce da cui si attinge, oppure si consegna all’utente 
in diverse giornate, ma a quel punto la spesa di spedizione sarebbe onerosa poichè non singola.  
Tutte queste riflessioni ci hanno portato all’apertura dello shop del Taste&Buy proprio perchè il 
T&B è già di per sè un punto fisico che ha molti prodotti rappresentativi di East Lombardy, perciò è 
un’ottimo punto di partenza per l’avvio del progetto dell’e-commerce.  
L’e-commerce infatti è nato per valorizzare le eccellenze gastronomiche di East Lombardy. Pensato 
come una vetrina digitale, offre ai produttori locali l'opportunità di raccontare e vendere i loro 
prodotti unici, dalle materie prime di qualità ai sapori autentici che rappresentano il territorio.  
L’utente può scoprire e acquistare comodamente da casa il meglio della tradizione culinaria di 
Bergamo, Brescia, Cremona e Mantova, sostenendo un modello di consumo consapevole e legato 
al territorio. 
 

6)Coordinamento fotografico 
 
Hane Studio è l’agenzia fotografica che si occupa del coordinamento fotografico.  
In particolare, le attività svolte nel 2025 sono state: 

●​ post-produzione delle migliori foto scattate dai referenti sul territorio che effettuano visite 
in loco. Le foto scattate sono inerenti: i ritratti di chef e produttori, gli ambienti (ristoranti e 
aziende agricole in interno e esterno), il piatto simbolo del ristorante, il piatto east 
lombardy del ristorante, i prodotti del produttore.  

https://shop.eastlombardy.it/


 
●​ Postproduzione di tutte le foto che i ristoranti e i produttori hanno inviato in seguito al 

sollecito di aggiornamento delle loro schede sul sito.  
●​ Riprese e montaggio video intervista a un ristorante di Cremona di East Lombardy. Nel 2024 

sono stati realizzati 4 video “gli chef di East Lombardy si raccontano”, ma è emersa 
l’esigenza di rifare quello dedicato a Cremona perchè lo chef intervistato ha cambiato 
ristorante, pertanto il video non si poteva più definire attuale. Per tale motivo è stato fatto 
un nuovo video in un altro ristorante east lombardy di Cremona.  
I video sono visibili sul canale youtube  di East 
Lombardy.https://www.youtube.com/playlist?list=PLOkAr4SUAp5sBPAdbHQMRd-mAbBNGf
UwQ  

  
 

7)Illustrazioni 
 
East Lombardy si è avvalsa fin dall’inizio di uno stile illustrato. Questo stile ha sempre catturato 
l’attenzione del pubblico negli eventi pubblici, nelle fiere del settore turismo a cui si è partecipato 
ecc. per questo motivo e per una questione di riconoscibilità del brand si è deciso di mantenere lo 
stesso stile anche per il nuovo sito.  
Pertanto si prosegue – per ogni nuovo aderente alla rete - con le illustrazioni dei ritratti del patron 
di ogni ristorante, la persona “simbolo” del ristorante, che talvolta è lo chef e talvolta il ristoratore  
 

 
 

8)Espositori / quadretti in plexiglass rappresentanti gli chef  
 

Nella strategia 2024 si è pensato di rafforzare la rete dei ristoratori di East Lombardy. i.  
Per tale motivo e per portare i ristoratori ad avere un segno riconoscibile di east lombardy 
all’interno del loro menù, abbiamo realizzato dei quadretti in plexiglass personalizzati con i ritratti 
dei ristoratori. Il quadretto ha una base di appoggio di modo che, anziché essere appeso, possa 
essere appoggiato all’ingresso o sul bancone del ristorante, in maniera ben visibile. I quadretti 
sono stati realizzati a fine 2024 ma spediti uno a uno a ogni ristorante della rete nei primi mesi del 
2025.  
Anche per i nuovi ristoranti che entrano in east lombardy  si realizza il quadretto, purtroppo non si 
puù realizzare un quadretto alla volta ma se ne devono produrre una buona quantità (dai 30 ai 50) 
poichè le spese di produzione sono alte e bisogna ottimizzare sulla resa.  
 
 
 

https://www.youtube.com/playlist?list=PLOkAr4SUAp5sBPAdbHQMRd-mAbBNGfUwQ
https://www.youtube.com/playlist?list=PLOkAr4SUAp5sBPAdbHQMRd-mAbBNGfUwQ


 

9)ROLL-UP 
Ad ogni evento enogastronomico di punta dei quattro Comuni è importante avere un segno 
distintivo e riconoscibile per la promozione di east lombardy, per tale motivo negli ultimi anni si 
sono utilizzati i roll-up. 
I roll-up disponibili fino al 2024 erano solo 2 che venivano utilizzati a rotazione tra i vari Comuni.  
questi 2 rollup li ha tenuti Bergamo, mentre quest’anno VisitBergamo ha realizzato e spedito due 
diversi roll-up east lombardy per ogni città Brescia - Cremona - Mantova.  
 
10) RISTAMPA BROCHURE EASTLOMBARDY IN ITALIANO E INGLESE  
 
il solo materiale cartaceo aggiornato di east lombardy attualmente divulgato in ogni 
manifestazione o evento o fiera promozionale a cui partecipano i quattro comuni è la brochure “la 
terre e i sapori di east lombardy”, per cui si è deciso di fare una ristampa nel 2025: in primavera è 
stata fatta la ristampa della versione in inglese e divise le copie tra i 3 comuni e spedite.  
A novembre 2025 si è fatta una ristampa della versione in italiano, principalmente per averne 
abbastanza copie da portare a Artigiano in Fiera a Milano.  
 
 

11) ARTIGIANO IN FIERA 2025  
 
Dal 6 al 14 dicembre a Milano si svolge Artigiano in Fiera.  
 
Nel 2024 il Comune di Brescia aveva chiesto espressamente di far partecipare a Artigiano in fiera i 
produttori di east lombardy, avevamo quindi fatto un sondaggio in merito all’interesse a 
partecipare, facendo pagare una piccola quota per azienda. solo 9 aziende avevano detto di si, 
mentre ce ne sarebbero servite almeno 20 per rendere i costi più sostenibili e riuscire a non sforare 
il budget 2024 del progetto.  
 
Quest’anno, avendo invece una buona rimanenza di budget dopo l’estate 2025, si è deciso di 
partecipare a Artigiano in Fiera garantendo la partecipazione gratuita ai produttori.  
Tuttavia, nonostante le 32 adesioni di produttori alla partecipazione, si sono avute alcune defezioni 
e siamo arrivati a un totale di 26 produttori presenti. e anche tra i presenti, ci sono state molte 
richieste di cambi giornate e di annullamenti su alcune giornate che hanno causato un dispendio di 
tempo e di lavoro notevole, nonchè anche il problema di avere delle postazioni vuote da occupare 
all’ultimo minuto. ​
Sicuramente la partecipazione gratuita ha permesso un’ampia adesione dei produttori, dall’altro 
lato però ha portato anche a una leggerezza nel disdire alcuni turni, nonostante gli accordi presi, 
che ha generato un surplus lavorativo evitabile.   
 
In uno stand di 40 mq con sette postazioni ruotano 26 produttori. Ogni giorno vi è: una postazione 
dedicata alla birra, una dedicata al vino, una dedicata a salumi e formaggi e 4 dedicate a altri 
prodotti (farine, miele, confetture, tartufi, prodotti da forno ecc). Nello stand è permessa la 
vendita a tutti i produttori presenti e gli assaggi/degustazioni gratuite.  
 
Il personale di VisitBergamo da settembre 2025  fino all’inizio della fiera (6 dicembre) si è occupato 
del coordinamento dei produttori e della segreteria organizzativa per tutto quanto concerne la 



 
fiera: lo stand, il noleggio degli arredi, le grafiche dello stand, la comunicazione online (social, sito 
di artigiano in fiera e sito di eastlombardy, newsletter di artigiano in fiera), il coordinamento dei 
produttori per quanto riguarda le loro turnazioni, i loro pass, le info pratiche, l’assistenza nella 
registrazione al sito della fiera e nella produzione e invio di tutta la documentazione richiesta dalla 
fiera per poter esporre.  
 
Di seguito tutti i partecipanti:  
 
Birra e Vino 

●​ Birrificio Agricolo Pagus (Darfo Boario Terme, Brescia)  
●​ Birrificio Via Priula (San Pellegrino Terme, Bergamo)  
●​ Birrificio Agricolo Curtense (Passirano, Brescia)  
●​ Azienda Agricola Pagnoncelli Forcieri (Scanzorosciate, Bergamo) 
●​ Cantina Caleffi (Spineda, Cremona) 
●​ Azienda Agricola Antico Gelso (loc. Ballino, Pozzolengo, Brescia) 
●​ Azienda Agricola I Tre Poggi (Cellatica, Brescia) 
●​ Moscato Martinelli – Cascina San Giovanni (Scanzorosciate, Bergamo) 

 
Salumi 

●​ Azienda Agricola Rubis Alessandro (Bergamo) 
●​ Chiozzi Salumi (Cappella Cantone, Cremona) 

 
Formaggi 

●​ Fattoria Ca’ de Bi (Ome, Bergamo) 
●​ Cooperativa Agricola S.Antonio Valtaleggio (Vedeseta, Bergamo) 

 
Altri prodotti 

●​ Tartufo nero: Nero Pregiato  (Calvagese della Riviera, Brescia) 
●​ Farine e gallette: Antico Mulino Riboli (Nembro, Bergamo) 
●​ Miele: Apicoltura Maria Rosa (Seriate, Bergamo) 
●​ Farina, confetture, prodotti forno: Agriturismo Il Campagnino (Pessina Cremonese, 

Cremona) 
●​ Prodotti forno dolci e salati: Forneria Sainini (Esine, Brescia) 
●​ Prodotti al farro: APS Pagus Farraticanus (San Paolo, Brescia) 
●​ Zafferano, liquore allo zafferano: Marini Vivai, Le Driadi – Zafferano di Padenghe (Padenghe 

sul Garda, Brescia) 
●​ Succhi, confetture, sughi: Cooperativa sociale Il Girasole (Capriolo, Brescia 
●​ Prodotti forno dolci e salati: QBio – Artigiani del Gusto (Sarezzo, Brescia) 
●​ Cioccolato: Tosca Cremona (Casalbuttano e Uniti, Cremona) 
●​ Prodotti da forno dolci: Dolci e Delizie (Scanzorosciate, Bergamo) 
●​ Prodotti da forno dolci: Forneria Rizzato (Sarginesco, Mantova) 
●​ Prodotti da forno dolci e salati: Voglia di Pane (Brescia) 
●​ Confetture sughi e liquori: azienda Agricola della Fara (San Giovanni Bianco, Bergamo) 

 
 
 



 

 
 
 
 

12)Eventi 
Ogni anno ogni Comune prevede un evento di punta del settore enogastronomia in cui riservare 
uno spazio alla promozione di East Lombardy. 
 
 

●​ Festival Agricultura e diritto al cibo 2025  / 21-26 ottobre 2025 
 

●​ Festival della Pasticceria Tradizionale Mantovana / 17-19 ottobre 2025 
 

●​ Festival del Torrone di Cremona / 9 -15 novembre 2025 
 

●​ Festival dei Sapori di Brescia / novembre e dicembre 2025 - Mercato in Festa, evento 
dedicato ai prodotti East Lombardy nell’ambito del Festival dei Sapori - 30 novembre 2025 

 

13) FIERE VISITBERGAMO 
 

Visit Bergamo ha programmato per il corso del 2025 la partecipazione a una serie di fiere per cui 
include la promozione di East Lombardy attraverso: 

●​ presentazioni in ppt 
●​ materiale cartaceo in distribuzione (la mappa e la brochure di East Lombardy) 
●​ presenza del personale di VisitBergamo che spieghi al pubblico e agli operatori del settore 

turistico il progetto di East Lombardy, i concetti racchiusi nel manifesto e la rete di ristoranti 
e operatori che si è costituita negli anni.  

 
Di seguito si indicano le iniziative in cui VisitBergamo ha promosso anche East Lombardy:   
 

​FIERA BIT MILANO 9-11 febbraio 2025  
​FIERA ITB BERLINO 4 - 6 marzo 2025  



 
​FIERA AGRITRAVEL BERGAMO 4-6 aprile 2025 
​ARTIGIANO IN FIERA 6 - 14  dicembre Fiera Rho Milano.​
 VisitBergamo presenzia tutti i giorni con proprio personale, in un corner dedicato alla 
promozione turistica. Oltre a presenziare questo stand, il personale di VisitBergamo è 
presente a coordinamento dello stand di East Lombardy.  
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IL SEGRETARIO GENERALE						 IL PRESIDENTE

 (dr Massimo Ziletti)					  (ing. Roberto Saccone)
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